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2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal

Medya Istatistikleri

We Are Social 2018
Turkiye arastirma
sonuclari

Dunyanin en yuksek internet hizina sahip tg¢
ulkesi olan Singapur, Hong Kong ve Guney
Kore; yaklagik 150 mbps ile internete
Turkiye’den 10 kat daha hizli baglaniyorlar.
Ortalama mobil internet hizlarinda ise fena
durumda degiliz, dunyada en hizl ilk 14
ulkeden biriyiz.

AVERAGE FIXED INTERNET CONNECTION SPEEDS
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2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

Turkiye’deki Dijital Dunyaya Genel

4 A SNAPSHOT OF THE COUNTRY'S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS C B a kl§

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE

POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIAL USERS 8 1 m I Iyon n Ufusa Sah I p u | kem IZde’

/ = Nifusun %67’sini olusturan 54.3 milyon
| internet kullanicisi

Nufusun %57’ini olusturan 51 milyon aktif

81 633 5"!‘@33 51 000 59005 ll'l'l'.OO sosyal medya kullanicisi

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

75% YA 63% 73% 54%
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Nufusun %54°0nu olusturan 44 milyon
aktif mobil sosyal medya kullanicisi var




YEAR-ON-YEAR CHANGE IN KEY STATISTICAL INDICATORS

INTERNET
USERS

+13%

SINCE JAN 2017

+6 MILLION

2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

ACTIVE SOCIAL
MEDIA USERS

+6%

SINCE JAN 2017

+3 MILLION

UNIQUE
MOBILE USERS

+5%

SINCE JAN 2017

+3 MILLION

ACTIVE MOBILE
SOCIAL USERS

+5°/0

SINCE JAN 2017

+2 MILLION
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Turkiye’deki yillik dijital degisim
Istatistiklerine baktigimizda da;

internet kullanim

Istatistiklerinde, internet kullanicilarinin
%13, yani 6 milyon Kisi arttigini goruyoruz.
(54.3 milyon internet kullanicisi)

Aktif sosyal medya kullanici sayisinin da
3 milyonluk bir artis gerceklesmis. (51
milyon aktif sosyal medya kullanicisi)

Aktif mobil sosyal medya kullanici
sayisl ise %9’lik, yani 2 milyonluk bir
artisla 44 milyona ulastigini gortuyoruz




2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

PERCENTAGE OF THE ADULT POPULATION® THAT CURRENTLY USES EACH KIND OF DEVICE [SURVEY-BASED)

MOBILE PHONE SMART LAPTOP OR TABLET
[ANY TYPE) PHONE DESKTOP COMPUTER COMPUTER

® ©

98% 77% 48% 25%

TELEVISION DEVICE FOR STREAMING E-READER WEARABLE
[ANY KIND) INTERNET CONTENTTO TV DEVICE TECH DEVICE

99% 9%
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Simdi de 2018 yilinda Turkiye’de
elektronik cihaz kullanimina bakalim.

Yetigkin insanlarin %98’i cep
telefonu kullanirken, bunlarin %77’si akill
telefon kullaniyor.

Masaustu bilgisayar veya laptop kullanan
larin orani %48 iken, tablet kullananlarin
orani %25

Neredeyse
herkesin televizyonu var orani %99.

Giyilebilir teknoloji urunleri kullananlarin
orani ise %9 olarak hesaplanmis.




2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

C+

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT RESPONDENIS' SELF-REPORITED ACTIVITY

AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TV VIEWING TIME AVERAGE DAILY TIME
SPENT USING THE SPENT USING SOCIAL (BROADCAST, STREAMING SPENT LISTENING TO
INTERNET VIA ANY DEVICE MEDIA VIA ANY DEVICE AND VIDEO ON DEMAND) STREAMING MUSIC

JHOO9M 2HL48BM 2Hu44M 1H 22M
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Insanlar internette giinde ortalama 7
saat geciriyorlar.

Peki bu kullanicilarimiz en ¢ok nerelerde
vakit harciyorlar:

Gunde ortalama 2 saat 48 dk sosyal
medyada

Gunde ortalama 2 saat 44
dk televizyon basinda

Ve son olarak gunde ortalama 1 saat 22
dk muzik dinleyerek




2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal

Medya Istatistikleri

INTERNET USE C

BASED ON REPORTED INTERNET USER DATA, AND USER-CLAMMED MOBILE INTERNET UsE

Bir de hemen internet kullanim

“oFAcTVE PERCENTAGE OF T OF ACTIV ORI 45 A PERCENTAGE OF Istatistiklerine kisaca bir bakalim.

INTERNET USERS TOTAL POPULATION INTERNET USERS THE TOTAL POPULATION

Turkiye'de, nufusun %67 sine tekabul

eden 54 Milyon internet kullanicisi var ve
bunlarin 51 Milyonu telefonlarindan
internete baglaniyorlar. Muazzam bir
rakam.

oL.33 67% °1.45 63%

MILLION MILLION
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2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

w8 SHARE OF WEB TRAFFIC BY DEVICE

2018 BASED ON EACH DEVICE'S SHARE OF ALL WEB PAGES SERVED TO WEB BROWSERS

Internet kullanicilarinin %36's1 Masaust(
LAPTOPS & MOBILE TABLET OTHER bllglsayar Veya Iaptoplarlndan,

DESKTOPS PHONES DEVICES DEVICES

%62’si mobil cihazlardan ve %3‘U
tabletlerinden internete baglaniyorlar.

Aslinda internet kullanim

36% 6200 39, 0.05% istatistikleri cihazlarin aldigi paya

e sl 4 -ae - | degerlendirildiginde gecen yila gore ¢ok da
-1% +1% -14% +67% degismemis gorunuyor.
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2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal
Medya Istatistikleri

MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS Simdi de Tiirkiye'deki sosyal medya

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS' OWN CLAIMED / REPORTED ACTIVITY
kullanim istatistiklerine bakalim.
YOUTUBE
o Rapora gore Tiirkiye’de toplam 51 milyon
SR e sosyal medya kullanicisi var ve bu
FB MESSENGER kullanicilarin 44 milyonu mobil

TWITTER cihazlar ile sosyal medyaya baglaniyorlar.

GOOGLE«
SKYPE

SNAPCHAT Goruldugu gibi en aktif sosyal medya

o Bl socunework platformu youtube. Onu

MESSENGER / CHAT APP / VOIP

PINTEREST hemen facebook ve instagram takip
e ediyor. Ardindan twitter ve Google+.

| Hootsuite" gre. .




2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal

Medya Istatistikleri

FACEBOOKSTOPCOUNTRIES AND CITIES
S Genel kaninin aksine
PCITEECEESE SR EEL Facebook hem diinyada hem

Ot INDIA 250.000,000

02 UNITED STATES 230,000,000 -‘ -2 -u3 ~ de Tﬂrkiye,de kU"an|C|

03 BRAZI 130 000,000

) 3 (AS 8.000,0C 0.8% am
0% INDONESWA 130,000,000 &% ( JAKARTA 14,000,000 0.7% Sayl s I n I he r gege n g u n
05 MEXICO 23 000,000 % 058 MEXICOCITY 14,000,000

o arttirtyor. An itibariyle 51 milyon
kullanici ile dunyanin en ¢ok
s S ———, oty Facebook kullanan 9. Ulkesiyiz.

1 UNITED KNGDOM W 001 Fa 0 ) CHI MR 13,000,000
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2018 Turkiye Internet Kullanim ve Sosyal

Medya Istatistikleri

1 person clipped this slide

Instagram ise tam anlamiyla
JAN INSTAGRAM PENETRATION BY COUNTRY biz Turklerin Lovemark’l.

Instagram kullanicilarinin tum
nufusa oranina bakildiginda,

dunyanin en ¢ok Instagram
iiiiiiii kullanan ikinci tilkesiyiz. 33
i"iiﬁa".. milyonluk kullanici adediyle de

adetsel bazda dunyada
besinciyiz.
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Sosyal Medyayi Etkin Kullanmak Igin

Onemli Basliklar

1. Markanizi 6ne ¢ikarmak, marka farkindaligi
olusturmak ve yeni satis alanlar olusturmak
icin onemli,

2. Sadik musteri kitlesi olusturmak icin,

3. Mausteri hizmetlerini iyilestirmek icin,

4. Dijital goéranarltGgintzi artirmak igin,

5. Kullanici trafigi ve SEO trafigini artirmak igin,

6. Satislar ve hedef kitlenizi gelistirmek icin,

7. Pazarlama masraflarinizi distirmek icin,




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

Sirketiniz icin bir sosyal medya pazarlama stratejisi
olusturun.

“Sosyal Medyada is Hedeflerinizi belirleyin”
Sosyal medyaya girmek icin belirlediginiz
hedefler nelerdir?

[1 Musteri sayisini arttirmak

Musteri sayisi hedefiniz (Simdi ki sayi ile hedeflenen
sayI yazilabilir): Yazmak icin buraya tiklayin

O Urlin yelpazesini tanitmak

[1 Hizmet ¢esitlerini tanitmak

[1 Kampanya ve indirimleri duyurmak

[1 Sektorde taninmak

[1 Diger




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

“Hedef kitlenizin ozelliklerini tespit edin” Hedef kitlenizi
tanimaya yonelik asagidaki sorulari doldurmaya calisin.
Urlnleriniz veya hizmetiniz daha ¢ok hangi yas grubuna hitap eder?

017 - 25
[126 - 40
041 - 50
[151-60

0 61 ve Usti - = .3\@

Urlnlerinizi veya hizmetinizi alabilmesi i¢in hedef kitlenizin hangi mali = ‘ ——— FL"'\F\I(.\SI %
seviyede olmasi gerekir? N

[1 Dusuk
[1 Orta

[1 Yuksek

Uriinleriniz veya hizmetiniz daha ¢ok kimlere hitap eder?

[0 Kadin 1 Erkek
1 Evli [1 Bekar
O Calisan O Ogrenci

O Emekli



Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

 Hedef kitleniz nerede?
1 Yurt ici 1 Yurt disi [1 Hem yurt igi hem
de yurt disi

* Hedef kitleniz nelerden hosglanir? Hedef kitleniz
nelerden hogslanmaz?

o Uriinlerinizin veya hizmetlerinizin en gekici 6zelligi
nedir? (Sunulan urun veya hizmetlerin en garpici
temel ozelliklerini listeleyiniz.)

o Uriinlerinize veya hizmetlerinize ne zaman ihtiyag
duyulur? (Uriinleriniz ve hizmetleriniz hedef kitlenin
hangi ihtiyag¢larini kargilamaktadir?)




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

“Sosyal medya konumlandirmanizi yapin.” Calisma
sektorunuze uygun olarak ilerlemek isteyeceginiz
sosyal medya platformunu seg¢iniz?

[0 Facebook

] Twitter

[0 Youtube

[1 Instagram

] Pinterest

O Linkedin

[0 Henuz karar vermedim.




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

“Kaynak kullanim plani yapin.” Sosyal medyada
pazarlama igin kaynaklarinizdan ne kadar
ayirabilirsiniz?

[1 En az bir ¢alisan personelimi sosyal medyada
pazarlama igi i¢in ayirabilirim.

[1 Sosyal medya pazarlamasi icin ¢esitli firmalardan
destek satin alabilirim.

O Isyerimde sosyal medya pazarlama igin bir birim
olusturabilirim.

[1 Sosyal medyada pazarlama icin kullanilabilir belirli
butce ayirabilirim.




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

“Sosyal medya zaman plani yapin.” Sosyal medyaya
girmeden once paylagimlarinizin niteligini ve
zamanlamasini belirlediniz mi?

Sosyal medya paylasimlarinizin niteligi ve kapsami ne
olacaktir?

[1 Paylasimlar yapacagimiz kampanyalari duyurmak
Uzerine olacak.

[1 Paylasimlar sektore dayali haberleri kapsayacak.

[1 Paylasimlar Urun portfoyumuzu tanitmaya yonelik
olacak.

[1 Paylasimlar hizmetlerimizi tanitmaya yonelik olacak.
[1 Sosyal medya Uzerinden satis gibi islemler yapilacak.
[1 Sosyal medya sayfama gelen yorumlar olacak.




Sosyal Medyayi Pazarlama Stratejisi

Olusturma

Paylasimlarinizin niteligine gore ayrilabilecek zaman
ne kadardir?

[1 Her gun 7/24
[1 Gunde 1-2 saat
[1 Kampanyalarin durumuna gore

“Sosyal medya takip araclari ile sonucglarinizi olgun.”
Sosyal medya pazarlama sonuglarinizi gorebileceginiz
analiz aracglar belirleyiniz?

[1 Google Analytics
[1 Facebook Insights
[1 HenUz karar vermedim.



Markalarin Sosyal Medya Reklam

Egilimleri

Which of the following channels does your
business use currently?

Facebook

Twitter

Linkedin

THE
STATE OF
SOCIAL

Instagram
YouTube
Google+

Pinterest

Markalarin %96’s1 sosyal platform kullanim Snapchat
onceligi Facebook‘a veriyor. Kullanici sayilari olarak

bakildiginda da Facebook‘un lider konumda olmasi

markalar i¢in de bu mecrayi vazgecilmez kiliyor. =

THE
STATE OF
SOCIAL

«

L



Markalarin Sosyal Medya Reklam

Egilimleri

THE
STATE OF
SOCIAL

Markalar 2018 yilinda sosyal medya reklamlarinda
gorsel materyal olarak video tercih edeceklerini
belirtmekteler. Markalara video igerik uretimi ile ilgili
karsilastiklari sorunlar soruldugunda da en buyuk iki
kisitin butgce ve zaman oldugunu belirtmekteler.

L

What types of content does your business
plan to create more of in 2018?

Video
Images
Written

GIFs

Audio

THE
STATE OF
SOCIAL



Markalarin Sosyal Medya Reklam

Egilimleri

Have you invested in paid ads / sponsored
posts on any of the following platforms?

Facebook

Instagram

THE
STATE OF

LinkedIn

SOCIAL E30)

YouTube
Snapchat

Markalar sponsorlu gonderileri icin 6nceligi genel

kullanimda oldugu gibi Facebook‘a vermektedirler.

Ancak en ¢ok kullanilan ikinci mecra S THE

olan Twitter reklam siralamasinda 4. sirada yer = STATE OF

SOCIAL Em

aliyor.



Markalarin Sosyal Medya Reklam

Egilimleri

THE
STATE OF
SOCIAL 38

Markalar sosyal medya hesaplarini yonetirken
yaptiklari paylasimlarin %95’inde resim kullandiklari
ve % 85’inde baglanti ekleyerek yonlendirme
yaptiklarini belirtmis.

Instagram‘in hikaye kisminda reklamlarin artacagini
soyleyelim. Ankete katilan markalarin % 68’si daha
fazla hikaye kullanarak tanitici faaliyetler yapacagini
belirtmis.

R

What types of content does your business
share on social media?

Images
Links
Written
Video
GIFs

Audio

THE
STATE OF
SOCIAL



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

Marka iletisimi hususunda hedef kitlenin analizinin yaninda hangi mecrayi ne
zaman kullanacaginizi bilmek oldukg¢a énemlidir. Her mecranin birbirine gore farkli
oldugunu bilmeli ve bize sunduklarini iyi analiz eder segim yapmaliyiz.

v' Diinyada 2.8 milyar aktif sosyal medya kullanicisi
bulunuyor. Bu diunya nufusunun yaklasik %37’si
demektir

v Bu kullanicilar gilinde ortalama 17 kez sosyal = SUSYAL
medya hesaplarini kontrol etmektedir. Yani e MEDYA
ulasabileceginiz potansiyel olduk¢a yuksek!



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

v Hedef kitle hedefleme secenegi oldukca gelismis bir
platformdur. Bu sayede ciddi bir reklam optimizasyonu
gerceklestirilerek etkili bir reklam yonetimi
saglanabilmektedir. Ayrica istatistiklere gore;

v Facebook kullanicilarinin %63’l ginlik olarak
hesaplarini ziyaret etmektedir.

v' Facebook’da 2 milyar kullanici ve aktif 40 milyon kiguk
isletme sayfasi bulunuyor.( Turkiye’de 51 Milyon)

v’ 18-49 yas grubu haftalik 7 saatten fazla Facebook
kullanmaktadir.

v Facebook’'da saniyede 6 yeni profil sayfasi
aclimaktadir.



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

v 2 milyon isletme Facebook reklamlari icin 6deme
yaplyor.

v Kullanicilarin %40’1 hesaplarina gtinde bir kereden
fazla giriyor.

v 1 milyon web sitenin Facebook girisi 6zelligi ile giris
saglaniyor

v Pazarlamacilarin %70’i Facebook’u yeni musteriler
kazanmak igin tercih ediyor.

v Facebook, potansiyel musteri kapasitesi, sagladigi
trafigin yuksekligi ve reklam c¢aligsmalari icin gerekli
olan hedef kitle hedeflemesi acisindan olduk¢a zengin
bir kaynak olarak kargimiza ¢ikmaktadir.




Sosyal Medya Mecra Hedef

Kitle Egilimleri

v Marka bilinirligi acisindan kullanilabilecek, trafigi en
yuksek ve gorsel materyaller kullanarak potansiyel
musterilere ulasimin yluksek oldugu bir platformdur.

v 1 Milyar kullanici bulunmaktadir.

v Turkiye’de 2017 yili itibariyle en ¢cok kullanilan sosyal
mecradir.

v' Dakikada 2 milyon video gdsterimi saglanmaktadir.

v 18-49 yas grubunun en c¢ok tercih ettigi mecra
Youtube'dir.

v" YouTube’da her ay 6 milyar saatten fazla video
izlenmektedir. Kullanicilar YouTube’ a “her dakika® 300
saatlik video yuklemektedir.



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

ANERN

v Yiksek trafige sahip olan Instagram, goérsel agirlikli

oldugundan dolayi hedef markanin konseptine gore
kullanilarak marka bilinirligi arttirmak igin
kullanilabilecek bir mecradir.

Instagram’da 600 milyon kullanici var ve her giin 80
milyon fotograf yukleniyor.

Instagram kullanicilarinin %95'i 35 yasindan kuguk
kullanicilar olugturuyor.

Kullanicilarin %53’u marka hesaplarini takip ediyor.
Instagram’da en ¢ok kullanilan hashtaglerin %70’ini
marka hashtagleri olusturuyor.



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

v Anlik olarak iletisim saglamak ve kullanicilarla direkt ve
hizli etkilesime girebilmek icin kullanilabilecek bir
platformdur.

v Twitter’da 320 milyon kullanici var ve her gin 500
milyon tweet atiliyor. (Turkiye yaklasik 30 milyon
Kullanict)

v En c¢ok kullanan yas grubu 18-29’dur.

v Her Twitter kullanicisina ortalama 208 takipgi dusuyor.

v' 100 calisanin Uzerindeki sirketlerin %66’s1 pazarlama
icin Twitter kullaniyor.

v’ Twitter Gzerinden marka sikayeti gerceklestiren kisilerin
%78’i 1 saat icinde sikayetlerine donus bekliyor.



Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

v Sirketler Facebook’tan sonra en cok Twitter’i
kullanmaktadir. Yapacaginiz reklam tiurune ve
konusuna gore tercihte bulunabilirsiniz.

v' Twitter Gzerinde reklam vermek isteyenler icin ayrica
birkac istatistik paylasmak istiyorum.

v' 1423 twitter hesabindan, 1.7 milyon tweet analiz
edilerek yayinlanan arastirmaya gore;

v Haftasonlari daha ¢ok Retweet yapilmaktadir.

v En ¢ok Pazar giini atilan tweetler retweet almaktadir.




Sosyal Medya Mecra Hedef Kitle

Egilimleri

v' Calisma saatlerinde az olan retweet sayisi saat 19 — 23
arasi maksimum seviyededir.

v En ¢ok retweet yapilan saatler ise 22.00 — 23.00
arasidir.

v Hashtag kullanilan tweetler kullaniimayanlara goére 2
kat daha fazla retweet almaktadir.

v' Resim iceren tweetler icermeyenlere oranla 4 kat daha
fazla retweet almaktadir.

v' Cok fazla bliyuk harf iceren tweetler icermeyenlere
nazaran 8 kat daha fazla retweet almaktadir.
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Sosyal Medya Mecra Hedef

Kitle Egilimleri

v Hedeflenen sektor, egitim, firma, pozisyon ve sirket
calisanlari gibi is odakl ¢calismalar gerceklestirmek icin
kullanilabilecek bir platformdur.

v' Linkedin yaklasik 500 milyon kullaniciya sahiptir.

v Kullanicilarin %45'i yilda $75.000'dan daha fazla
kazanmaktadir. Kullanicilarin %21’ ise yillik
$30.000’dan daha az kazanmaktadir.

v Is odakli bir platform oldugundan dolayi, geliri yiiksek
kisileri hedeflemek ya da sektorel reklamlar icin uygun
bir mecradir.



Sosyal Medya Mecra Hedef

Kitle Egilimleri

v

v

interest gorsel agirlikli bir sosyal paylagim sitesidir.

317 milyon kullanicisi bulunmaktadir ve yapilan
arastirmaya gore Pinterest kullanicilarinin %93’Unun
gecen alti ay icerisinde online alisveris yaptiQi
belirtiliyor.

Internet kullanan kadinlarin %45'’i Pinterest kullaniyor.

Kullanicilarin yas gruplari (18-64) esit bir dagilima
sahiptir.

Pinterest faaliyetlerinin %75’i mobil cihazlardan
yapiliyor.

Pinli iceriklerin %66’sI markalarin web sitelerinden
geliyor.



Kusaklarin Sosyal Medya

Tercihleri

Z Jenerasyonu (13-19 yas)

Arastirma sonugclarina gore Z jenerasyonunun %25’i
2014’te Facebook kullanmayi birakmigtir.

Bu yas grubunda Facebook kullaniminin azaldigi
gozlemlenmektedir.

Bu yas grubunu %33’U kendilerine e-posta yoluyla
ulasan markalara ilgi gostermektedir.

Yine bu yas grubunu %32’si Instagram’in en favori
sosyal medya kanali oldugunu dustinmektedir.



Kusaklarin Sosyal Medya

Tercihleri

Y Jenerasyonu (20-35 yas)

v Bu yas grubunu %87’si Facebook kullaniyor. Twitter’'in
sahip oldugu kullanicilarinin bayuk bir kismi bu yas
grubundaki kisilerdir.

v" Bu yas grubu Facebook’ta her jenerasyondan arkadasi
olan kusaklar icerisinde en yuksek averaja sahip.

v %430 kendilerine e-posta yoluyla ulasan markalara ilgi
gOstermektedir

v Y jenerasyonu internet kullanicilari tarafindan uretilen
icerikleri %50 daha guvenli buluyor.



Kusaklarin Sosyal Medya

Tercihleri

X Kusagi (36-49 yas)
v Bu yas grubunun %48’i Twitter hesabi kullaniyor.

v Bu yas grubunun %40’1 online igerigi laptop Uzerinden
goruntulemeyi tercih ediyor.

v Online aligveris yapanlarin %23’G4nU bu yas grubu
olusturmaktadir.

v %8’i aktif olarak Instagram kullaniyor.

v' Pinterest kullanicilarin % 36’s1 30-44 yas arasi bireyler.



Sosyal Medya
Yonetimi Egitimi
/0. TESEKKURLER

ABIGEM

AAAAAAAAAAAAAA




